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1.  Цели освоения дисциплины  

Целями освоения дисциплины «Маркетинговые исследования и управление рынков труда 

в регионе» являются: 

а) формирование знаний о сущности, особенностях и направлениях маркетинговых 

исследований рынков труда и управлении ими;  

б) освоение методики проведения маркетингового исследования рынков труда в регионе, в 

том числе разработки программы исследования и выборочной совокупности; 

в) формирование готовности принимать решения при выборе социологических методов, 

применяемых в маркетинговых исследованиях рынков труда; 

г) формирование навыков разработки рекомендаций по оптимизации процессов, 

происходящих на рынке труда на основе эмпирических данных.  

 

2. Содержание дисциплины «Маркетинговые исследования и управление рынков труда 

в регионе»: 

Сущность, особенности и направления маркетинговых исследований рынков труда и 

управления ими.  

Методика маркетингового исследования.  

Социологические методы в маркетинговых исследованиях рынков труда и в управлении 

рынками труда. 

 

3. В результате освоения дисциплины «Маркетинговые исследования и управление 

рынков труда в регионе» обучающийся должен:  

1)Знать: 

а) сущность, особенности и направления маркетинговых исследований рынков труда; 

б) сущность и особенности управления рынками труда; 

в) особенности разработки методики маркетингового исследования рынков труда; 

г) особенности социологических методов, применяемых в маркетинговых исследованиях 

рынков труда и в управлении рынками труда.  

2) Уметь: 
a) разрабатывать программу маркетингового исследования рынков труда; 

б) формулировать рекомендаций по оптимизации процессов, происходящих на рынке 

труда на основе данных маркетинговых исследований.  

3) Владеть: 
a) навыками анализа данных маркетинговых исследований рынков труда. 
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