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1.  Цели освоения дисциплины  

Целями освоения дисциплины «Основы мерчандайзинга» являются:  

а) приобретение теоретических знаний и практических умений и навыков в области 

мерчандайзинга; 

б) обучение применению средств и методов мерчандайзинга для продвижения отдельных 

товаров или их комплексов. 

 

2.   Содержание дисциплины «Основы мерчандайзинга»: 

Основы мерчандайзинга.  

Методологические основы мерчандайзинга.  

Правила и принципы мерчандайзинга.  

Инструменты мерчандайзинга.  

Стандарты мерчандайзинга.  

Визуальный мерчандайзинг.  

Мерчандайзинг одежды.  

Понятие и показатели эффективности мерчандайзинга.  

Мерчандайзинговый подход к планировке магазина.  

Внутримагазинная информация и сэмплинг как инструменты мерчандайзинга. 

 

3. В результате освоения дисциплины обучающийся должен:  

1. Знать: а) основы системы управления качеством в туризме, стандарты, нормативы и 

основные законодательные акты Российской Федерации в сфере туристической 

деятельности. 

2. Уметь: а) разрабатывать концепцию мерчендайзинга в соответствии с правилами; б) 

уметь разработать и применить средства и методы мерчандайзинга для продвижения 

отдельных товаров или их комплексов; в) уметь анализировать поведение потребителей. 

3. Владеть: а) навыками создания благоприятных условий для покупки. 
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