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1. Цели освоения дисциплины  

Целями освоения дисциплины «Инновации в торговой деятельности» являются:  

а) формирование знаний и практических навыков в области управления экономической 

деятельностью торговых предприятий и внедрения инновационных технологий в процесс 

управления; 

б) раскрытие сущности инновационных процессов  в торговой деятельности;  

в) обучение способам разработки и оценки эффективности инновационных проектов в 

торговой деятельности. 
 

2. Содержание дисциплины «Инновации в торговой деятельности»: 

Инновации, их экономическая сущность и значение 

Инновационное развитие торговой организации 

Методология инновационных процессов 

Инновационный процесс как объект управления 

Функции и методы инновационного управления 

Организация инновационной деятельности 

Инновационные проекты в торговой деятельности 

Оценка экономической эффективности инноваций  

Социальные методы определения эффективности инновационных проектов 
 

3. В результате освоения дисциплины обучающийся должен:  

1) Знать:  

а) цели, объекты, субъекты инновационной деятельности в торговле; 

б) основные направления развития инноваций в торговой деятельности; 

в) особенности инновационной деятельности в России и за рубежом;  

г) основы разработки и применения инновационных проектов в торговой деятельности; 

д) виды информационного обеспечения инновационной деятельности. 

2) Уметь:  

а) разрабатывать инновационные проекты с целью совершенствования механизмов 

функционирования торговых предприятий и развития коммерческой деятельности в 

торговых организациях; 

б) применять на примере конкретного торгового предприятия инновационные технологии 

в области маркетинга и управления кадрами; 

в) составлять рекламные сообщения, выбирать носители рекламы с учетом финансовых 

возможностей организации и целесообразности, организовывать рекламные акции, 

оценивать их эффективность; 

г) анализировать финансирование и результативность инноваций. 

3) Владеть:  

а) социальной, политической, научной и экономической терминологией в области 

инновационного развития предприятий; 

б) методами разработки и реализации программ инновационного развития предприятий на 

уровне реализации государственной программы и внутрихозяйственных программ 

развития. 
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