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1.  Цели освоения дисциплины  

Целями освоения дисциплины «Политический PR» являются:  

1) изучить основные направления и формы развития политического PR в российской 

действительности; 

2) изучить зарубежный опыт политического PR; 

3) рассмотреть перспективные направления развития политического PR. 

 

2. Содержание дисциплины «Политический PR»: 

Политический PR как область знаний и сфера деятельности 

Коммуникационный процесс и Политический PR 

Взаимодействие органов власти с населением в политической сфере 

Взаимодействие органов власти со СМИ 

Лоббирование как одно из направлений политического PR 

Планирование и проведение целевых политических ПР-акций 

PR-технологии в современных избирательных кампаниях 

Формирование политического имиджа 

 

3. В результате освоения дисциплины обучающийся должен: 

1) Знать: 

 основы коммуникативной деятельности в политической сфере; 

 правила стратегического управления поведением внешней и внутренней сред 

органа власти;  

 способы формирования общественного мнения и настроения. 

2) Уметь: 

 анализировать коммуникационные процессы в организации и разрабатывать 

предложения по повышению их эффективности; 

 управлять потоками информационного взаимодействия общественных и 

государственных организаций с населением 

 формировать общественную поддержку принимаемых органом власти решений и 

программ, 

1) Владеть навыками: 

 участия в интерактивных и публичных мероприятиях, 

 проведения мониторинга и анализа средств массовой информации, 

 подготовки текстовых и аудиовизуальных информационных материалов, 

 разрешения конфликта интересов с позиций социальной ответственности, 

 социально-политико-психологическими методами управления поведением 

целевой аудитории. 

 


