




1. Цели и задачи дисциплины: 
 

 Цель преподавания дисциплины - освоение студентами теоретических и 

практических основ брендинга. Курс ориентирован на овладение навыками анализа   

бренда как маркетинговой и коммуникативной категории и брендинга как процесса 

создания и управления брендом. 

 

 

2. Место дисциплины в структуре ООП: 
 
 Дисциплина «Брендинг» представляет собой раздел вариативной части 

профессионального цикла ООП и формирует у бакалавров по направлению подготовки 

39.03.01 «Социология» по профилю «Экономическая социология и маркетинг» набор 

знаний, умений, навыков и компетенций, необходимых для выполнения организационно-

управленческой и проектной профессиональной деятельности.  

 Дисциплина «Брендинг» основывается на знаниях, умениях и компетенциях, 

сформированных дисциплинами:  

1) Социология рынков, 

2) Социология потребления, 

3) Социология рекламы и электронной коммерции, 

4) Маркетинговые исследования. 

Дисциплина «Брендинг» является предшествующей и необходима для успешного 

усвоения последующих дисциплин: 

1) Маркетинговое планирование, 

2) Социология предпринимательства, 

3) Продуктовая стратегия компании. 

Знания, полученные при изучении дисциплины «Брендинг» могут быть 

использованы при прохождении практик (производственной, производственной (НИР) и 

преддипломной), при подготовке и сдаче госэкзамена, а также защите ВКР по 

направлению подготовки 39.03.01 «Социология» (бакалавриат). 

 

3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины: 
ПК-5 способность и готовностью к планированию и осуществлению проектных работ в 

области изучения общественного мнения, организации работы маркетинговых служб, 

ПК-7 способность использовать базовые теоретические знания, практические навыки и 

умения для участия в научных и научно-прикладных исследованиях, аналитической и 

консалтинговой деятельности. 

 

В результате освоения дисциплины «Брендинг» обучающийся должен: 
Знать: 

– процесс создания, продвижения брендов и управления ими; 

– основные понятия и стратеги брендинга; 

–  принципы формирования бренда; 

–  технологию управления активами бренда; 
– особенности брэндинга в разных отраслях и сферах деятельности, в разных социо-

культурных средах. 

Уметь: 
− применять на практике методы анализа, креатива и инноваций в брендинге; 

− применять на практике рациональные стратегии и тактики управления брендом; 

− ориентироваться в маркетинговых, семиотических и коммуникативно-

психологических законах брендинга; 

− развивать умения по анализу формирования лояльности бренду; 



− разрабатывать концепции позиционирования. 
Владеть методами, приемами: 
– практического построения пирамиды ценностей бренда; 

– процесса создания марки и упаковки потребительских товаров; 

– технологиями моделирования бренд-имиджа; 

– сегментирования и позиционирования бренда; 

– управления ассортиментом марочных товаров. 

 

 

4.Структура и содержание блока дисциплины 
 

№ 

п/п 

Наименование раздела дисциплины Виды учебной работы Оценочные 

средства для 

проведения 

промежуточно

й аттестации 

по разделам 

Лекц. 

 

Практ.

зан. 

СРС 

 

Всего 

1. Понятие бренда и его место в 

маркетинговой деятельности 
 

0,5 0,5 14 15 Реферат, 

контрольная 

работа,  

презентация, 

глоссарий 

 

2 Построение брендинговых 

стратегий 

 

0,5 0,5 14 15 Реферат, 

контрольная 

работа,  

презентация, 

глоссарий 

 

3 Архитектура марки 0,5 1 14 15,5 Реферат, 

контрольная 

работа,  

презентация, 

глоссарий 

 

4 Разработка платформы бренда 
 

0,5 1 14 15,5 Реферат, 

контрольная 

работа,  

презентация, 

глоссарий 

 

5 Основные элементы создания 

бренда 

 

0,5 0,5 14 15 Реферат, 

контрольная 

работа,  

презентация, 

глоссарий 

 

6 Коммуникативные инструменты 

брендинга 
 

0,5 1 14 15,5 Реферат, 

контрольная 

работа,  

презентация, 

глоссарий 

 

7 Формирование капитала бренда и 

развитие бренда во времени: 

0,25 0,5 14 14,75  



управленческие решения 

 
8 Правовые аспекты брендинга 

 
0,25 0,5 14 14,75 Реферат, 

контрольная 

работа,  

презентация, 

глоссарий 

 

9 Оценка стоимости бренда  
 

0,5 0,5 13 14 Реферат, 

контрольная 

работа,  

презентация, 

глоссарий 

 

 

5. Содержание лекционных занятий по темам  
№ 

п/п 
Раздел дисциплины 

Часы 
 

Краткое содержание 
Формируемые 

компетенции 

1 

Понятие бренда и 

его место в 

маркетинговой 

деятельности 
 

0,5 

Концепция маркетинга XXI века. Изменение 

роли брендинга в компании в 

маркетинговых концепциях XXI века. 

Традиционная и современная концепции 

брендинга. Отличия бренда от других 

маркетинговых категорий (торговая марка, 

товарный знак, товар). Идентичность 

бренда. Содержание бренда как 

коммуникационный процесс. Символы 

потребления. Отношение потребителя и 

бренда. Бренд на рынках b-to-c и b-to-b, 

значимость бренда для различных типов 

рынков.   

Брендинг как наиболее эффективная 

стратегия бизнеса на высоко конкурентных 

рынках. Место и роль брэнда в стратегии 

компании.  

Бренд-ориентированная компания: 

принципы построения. Кто и как должен 

заниматься в компании брэндингом. 

 

ПК-7 

2 

Построение 

брендинговых 

стратегий 
 

0,5 

Основные брендируемые объекты и типы 

брендов (компания-производитель, торговая 

компания, ассортиментная линейка, 

охватывающая разные товарные категории, 

товар одной товарной категории, 

компонент/ингредиент/составляющая, 

сопровождающая товар услуга).  Перенос 

понятия «бренд» на другие объекты: люди, 

города, территории, страны, идеи и 

инициативы и др. 

Различные схемы взаимоотношения брэндов 

одной компании. Дом брендов и 

брендированный дом: преимущества и 

недостатки различных подходов к 

брендированию. Корпоративные бренды, 

особенности их взаимодействия с 

товарными брендами. Самостоятельные 

ПК-5 

ПК-7 



0,5товарные бренды и зонтичные 

(ас0,5сортиментные) бренды. Узкие и 

широкие зонтики. Суббренды: функции и 

особенности их использования. Бренд-

торговая сеть. Развитие собственных 

товарных брэндов торговой сети (частный 

марки). 

Портфель бренда и архитектура брэнда: 

соотношение понятий. Роли брендов в 

портфеле: стратегический брэнд, 

запускающий бренд, «серебряная пуля», 

«дойная корова». Роли брендов в контекстах 

товарного рынка, основные типы 

соотношений: «поддерживающий бренд – 

основной бренд»;  «родительский бренд – 

суббренды»; «основной бренд – его 

брэндированная выгода»; кобрэндинг 

(совместный брэндинг). Побуждающая роль 

различных типов брэндов и ее учет при 

выработке решений по брэнд-менеджменту. 

Структура портфеля брэндов, основные 

параметры: группировка по значимым 

характеристикам, иерархическое дерево, 

ассортимент.  

 

3 Архитектура марки 0,5 

Брендинг товара. Брендинг ассортиментной 

группы. Брендинг товарного семейства. 

Зонтичный брендинг. Рекомендательный 

брендинг. Комбинированный брендинг. 

Гибридный брендинг. 

ПК-5 

ПК-7 

4 

Разработка 

платформы 

бренда 
 

0,5 

Стратегический анализ и маркетинговый 

аудит (внутренний и внешний аудит). 

Сегментирование рынка как основа 

разработки сильного брэнда (цели, этапы и 

переменные сегментирования). Типы 

покупателей, потребительское поведение, 

мотивы. Выбор целевого сегмента, 

составление «профиля» целевого сегмента.  

Принципы разработки и составляющие 

эффективной платформы брэнда. 

Позиционирование брэнда. Методы 

разработки позиционирования брэнда. 

Модель планирования идентичности брэнда 

Д. Аакера. Построение системы 

идентичности брэнда: сущность брэнда, 

стержневая идентичность, расширенная 

идентичность. Брэнд как продукт, брэнд как 

организация, брэнд как личность, брэнд как 

символ. Предложение ценности 

(функциональные выгоды, эмоциональные 

выгоды, выгоды самовыражения). 

Надежность бренда в глазах потребителей. 

Система реализации идентичности бренда. 

Проработка идентичности. Позиция бренда,  

программы создания брэнда. Отслеживание 

эффективности программ.  

Моделирование сущности бренда и бренд-

ПК-5 

ПК-7 



имиджа: обзор западных систем. 

Построение пирамиды бренда и mood board 

(эмоциональной карты брэнда) для 

корпоративных и товарных брэндов. 

Преимущества, выгоды, ценности и 

индивидуальность товарного бренда. 

Видение, миссия, ценности корпоративного 

бренда.  

 

5 

Основные 

элементы 

создания бренда 
 

0,5 

Понятие атрибута бренда. Виды атрибутов 

бренда. Внешняя и внутренняя атрибутика. 

Группы атрибутов. Имя бренда. Фирменный 

знак, логотип, фирменный стиль и 

фирменная символика, музыкальное 

оформление, голос и др.  

Знак идентификации как инструмент 

брендинга. Взаимосвязь роли брэнда в 

марочном портфеле с типом знака 

идентификации. 

Понятие сильного коммерческого знака 

(названия, изобразительного знака). 

Маркетинговые критерии: способность 

знака идентифицировать марку, способность 

дифференцировать марку, способность 

донести суть позиционирования, 

способность улучшить восприятие свойств 

марки, соответствие языку и картине мира 

целевой аудитории. 

Лингвистические критерии: 

графематический, фонетический, 

морфологический, семантический, 

сочетаемостный. Фоносемантика названий. 

Возможности и ограничения системы VAAL 

по оценке коммерческих названий. 

Контроль ассоциативной составляющей, 

источники нежелательных ассоциаций.  

Психолингвистические критерии и 

связанные с ними механизмы 

коммуникативного воздействия: 

распознаваемость и читаемость, 

запоминаемость, притягательная сила, 

ассоциативная сила, мотивационная и 

агитационная сила названия и 

изобразительного знака. 

Этапы разработки знаков идентификации 

как атрибутов брэнда. Исследовательский 

этап. Брифование задания на разработку 

идентификаторов бренда. Этап генерации 

креативных решений. Экспертная оценка 

разработанных вариантов и первичный 

отбор. Предварительное тестирование 

вариантов и второй этап отбора. Подготовка 

обоснования для заказчика. Проверка 

отобранных вариантов на патентную 

чистоту. Разработка легенды бренда. 

 

ПК-5 

ПК-7 

6 Коммуникативные 0,5 Понятие бренд-коммуникаций, отличие ПК-5 



инструменты 

брендинга 
 

данного понятия от понятия маркетинговых 

коммуникаций. Основные принципы бренд-

коммуникационного планирования. 

Концепция интегрированных бренд-

коммуникаций. Влияние рекламы на бренд: 

рынки и подходы.  

 

ПК-7 

7 

Формирование 

капитала бренда и 

развитие бренда 

во времени: 

управленческие 

решения 
 

0,25 

Жизненный цикл товара и жизненный цикл 

бренда. Развитие бренда во времени. 

Стратегические задачи управления брендом. 

Понятие капитала бренда. 

Развитие брэнда в контексте построения 

отношений с потребителями. 

Осведомленность, интерес, знакомство, 

доверие, лояльность, дружба, 

приверженность. Развитие бренда во 

времени и управление лояльностью 

потребителей. Типы лояльности. Основные 

методы формирования лояльности к брэнду.  

Причины переключения потребителей на 

другие марки.  

Развитие бренда в контексте товарных 

категорий: растяжение и расширение бренда 

– преимущества и риски.  

Способы корректировки и "реанимации" 

брэнда: рестайлинг, «ревиталайзинг», 

репозиционирование, ребрендинг, слияние 

брендов. Кобрендинг, его преимущества и 

ограничения. 

 

ПК-5 

ПК-7 

8 

Правовые аспекты 

брендинга 

 

0,25 

Законодательная база РФ по охране и 

защите объектов интеллектуальной 

собственности. Фальсификация и имитация 

брендов. 

Юридические критерии: охраноспособность 

товарного знака, уникальность товарного 

знака. Связь творческой и юридической 

силы товарного знака. Классификация 

названий по охраноспособности.  

Различительная способность знака и 

понятие «сходство до степени смешения». 

Разбор примеров сходства товарных знаков 

до степени смешения: тривиальные и 

нетривиальные случаи. Приемы усиления и 

ослабления охраноспособности товарного 

знака. 

 

ПК-5 

ПК-7 

9 

Оценка стоимости 

бренда  
 

0,5 

Бренды как нематериальные активы 

компании, способствующие ее 

капитализации и увеличению стоимости. 

Создание бренда как инвестиционный 

проект. Кривая спроса для бренда по 

сравнению с немарочным товаром. 

Денежные потоки с учетом и без учета 

затрат на брэндинг. Стоимость инвестиций в 

брендинг.  

 

ПК-5 

ПК-7 



 

6. Содержание семинарских, практических занятий 
Цель проведения семинарских, практических занятий заключается в формировании 

и закреплении определенных навыков, умений по блоку «Брендинг» 

№ 

п/п 

Тема 

семинарского 

занятия 

Часы Краткое содержание 

Формируемые 

компетенции 

1 

Понятие бренда и 

его место в 

маркетинговой 

деятельности 
 

0,5 

1.Концепция маркетинга XXI века. Изменение 

роли брендинга в компании в маркетинговых 

концепциях XXI века. Традиционная и 

современная концепции брендинга.  

2.Отличия бренда от других маркетинговых 

категорий (торговая марка, товарный знак, 

товар).  

3.Содержание бренда как коммуникационный 

процесс. Отношение потребителя и бренда. 

4.Бренд на рынках b-to-c и b-to-b, значимость 

бренда для различных типов рынков.   

5.Бренд-ориентированная компания: принципы 

построения. Кто и как должен заниматься в 

компании брендингом. 

 

ПК-7 

2 

Построение 

брендинговых 

стратегий 

 

0,5 

1.Основные брендируемые объекты и типы 

брендов (компания-производитель, торговая 

компания, ассортиментная линейка, 

охватывающая разные товарные категории, 

товар одной товарной категории, 

компонент/ингредиент/составляющая, 

сопровождающая товар услуга).   

2. Этапы разработки бренда. 

3. Бренд-платформа (концепция бренда). 

4. Документирование (паспортизация 

бренда). 

5. Бренд-менеджмент. 

6. Бренд-аудит. 

ПК-5 

ПК-7 

3 
Архитектура 

марки 
1 

1. Портфель бренда и архитектура бренда: 

соотношение понятий. 

2. Роли брендов в портфеле: стратегический 

бренд, запускающий бренд, 

поддерживающий бренд, «серебряная 

пуля», «дойная корова» и др. 

3. Самостоятельные товарные бренды и 

зонтичные (ассортиментные) бренды. Узкие 

и широкие зонтики. 

4. Дом брендов и брендированный дом (дом 

бренда): преимущества и недостатки 

различных подходов к брендированию. 

5. Корпоративные бренды, особенности их 

взаимодействия с товарными брендами. 

Кобрендинг (совместный брендинг). 

6. Родительский бренд и суббренды: 

функции и особенности их использования. 

7. Бренд-торговая сеть. Развитие 

собственных товарных брендов торговой 

ПК-5 

ПК-7 



сети (частные марки). 

 

4 

Разработка 

платформы брэнда 
 

1 

1.Стратегический анализ и маркетинговый 

аудит (внутренний и внешний аудит). 

2.Сегментирование рынка как основа 

разработки сильного бренда (цели, этапы и 

переменные сегментирования).  

3.Принципы разработки и составляющие 

эффективной платформы бренда. 

Позиционирование бренда. Методы разработки 

позиционирования бренда. 

4.Модель планирования идентичности брэнда 

Д. Аакера. Построение системы идентичности 

бренда: сущность бренда, стержневая 

идентичность, расширенная идентичность.  

5. Видение, миссия, ценности корпоративного 

бренда. 

6.Предложение ценности (функциональные 

выгоды, эмоциональные выгоды, выгоды 

самовыражения). Надежность бренда в глазах 

потребителей.  

7.Система реализации идентичности бренда. 

Проработка идентичности. Позиция бренда,  

программы создания бренда. Отслеживание 

эффективности программ.  

 

ПК-5 

ПК-7 

5 

Основные 

элементы 

создания бренда 

 

0,5 

1.Понятие атрибута брэнда. Виды атрибутов 

брэнда. Внешняя и внутренняя атрибутика. 

Группы атрибутов.  

2.Имя бренда. Фирменный знак, логотип, 

фирменный стиль и фирменная символика, 

музыкальное оформление, голос и др.  

Понятие сильного коммерческого знака 

(названия, изобразительного знака). 

3.Фоносемантика названий. Возможности и 

ограничения системы VAAL по оценке 

коммерческих названий. Контроль 

ассоциативной составляющей, источники 

нежелательных ассоциаций.  

4.Этапы разработки знаков идентификации как 

атрибутов бренда. Разработка легенды бренда. 

 

ПК-5 

ПК-7 

6 

Коммуникативные 

инструменты 

брендинга 
 

1 

1.Понятие бренд-коммуникаций, отличие 

данного понятия от понятия маркетинговых 

коммуникаций.  

2.Основные принципы бренд-

коммуникационного планирования. 

3.Концепция интегрированных бренд-

коммуникаций.  

4. Развитие бренда в контексте построения 

отношений с потребителями. Осведомленность, 

интерес, знакомство, доверие, лояльность, 

дружба, приверженность.  

5.Управление лояльностью потребителей. Типы 

лояльности. Основные методы формирования 

лояльности к брэнду. Причины переключения 

ПК-5 

ПК-7 



потребителей на другие марки.  

 

7 

Формирование 

капитала бренда и 

развитие бренда 

во времени: 

управленческие 

решения 

 

0,5 

1.Жизненный цикл товара и жизненный цикл 

бренда. Развитие бренда во времени.  

2.Понятие капитала брэнда. 

3.Развитие брэнда в контексте товарных 

категорий: растяжение и расширение бренда – 

преимущества и риски.  

4.Способы корректировки и "реанимации" 

брэнда: рестайлинг, «ревиталайзинг», 

репозиционирование, ребрэндинг, слияние 

брэндов.  

5.Кобрэндинг, его преимущества и 

ограничения. 

 

ПК-5 

ПК-7 

8 

Правовые аспекты 

брендинга 

 

0,5 

1.Законодательная база РФ по охране и защите 

объектов интеллектуальной собственности. 

Фальсификация и имитация брэндов. 

2.Юридические критерии: охраноспособность 

товарного знака, уникальность товарного знака. 

Связь творческой и юридической силы 

товарного знака. Классификация названий по 

охраноспособности.  

3.Различительная способность знака и понятие 

«сходство до степени смешения». Разбор 

примеров сходства товарных знаков до степени 

смешения: тривиальные и нетривиальные 

случаи.  

4.Приемы усиления и ослабления 

охраноспособности товарного знака. 

ПК-5 

ПК-7 

9 

Оценка стоимости 

бренда  
 

0,5 

1.Бренды как нематериальные активы 

компании, способствующие ее капитализации и 

увеличению стоимости.  

2.Создание бренда как инвестиционный проект. 

Кривая спроса для бренда по сравнению с 

немарочным товаром.  

3.Денежные потоки с учетом и без учета затрат 

на брэндинг. Стоимость инвестиций в 

брендинг. 

ПК-5 

ПК-7 

 

7. Содержание лабораторных занятий  
Не предусмотрены учебным планом. 

 

8.Самостоятельная работа бакалавра 

Темы, выносимые на 

самостоятельную 

работу 

Часы 

  
Формы СРС 

Формируе

мые 

компетен

ции 

Понятие бренда и его 

место в 

маркетинговой 

деятельности 
 

14 Реферат, контрольная работа,  презентация, глоссарий ПК-7 

 Подготовка к компьютерному тестированию по теме  

Построение 14 
Реферат, контрольная работа,  презентация, глоссарий 

 

ПК-5 

ПК-7 



брендинговых 

стратегий 
 

 Подготовка к компьютерному тестированию по теме  

Архитектура марки 
 

14 
Реферат, контрольная работа,  презентация, глоссарий 

 

ПК-5 

ПК-7 

  Подготовка к компьютерному тестированию по теме  

Разработка 

платформы брэнда 
 

14 
Реферат, контрольная работа,  презентация, глоссарий 

 

ПК-5 

ПК-7 

  Подготовка к компьютерному тестированию по теме  

Основные элементы 

создания бренда 
 

14 
Реферат, контрольная работа,  презентация, глоссарий 

 

ПК-5 

ПК-7 

  Подготовка к компьютерному тестированию по теме  

Коммуникативные 

инструменты 

брендинга 
 

14 
Реферат, контрольная работа,  презентация, глоссарий 

 

ПК-5 

ПК-7 

Формирование 

капитала бренда и 

развитие бренда во 

времени: 

управленческие 

решения 
 

14 Реферат, контрольная работа,  презентация, глоссарий 

 

ПК-5 

ПК-7 

Правовые аспекты 

брендинга 
 

14 
Реферат, контрольная работа,  презентация, глоссарий 

 

ПК-5 

ПК-7 

  Подготовка к компьютерному тестированию по теме  

Оценка стоимости 

бренда  
 

13 
Реферат, контрольная работа,  презентация, глоссарий 

 

ПК-5 

ПК-7 

 
 

Подготовка к итоговому тестированию  

 

9. Использование рейтинговой системы оценки знаний 
При оценке результатов деятельности студентов в рамках дисциплины «Брендинг» 

используется рейтинговая система в соответствии с «Положением о балльно-рейтинговой 

системе оценки знаний студентов и обеспечения качества учебного процесса» от 

24.10.2011г.  

Рейтинговая оценка формируется на основании текущего и промежуточного 

контроля. Максимальное и минимальное количество баллов по различным видам учебной 

работы описано в положении о рейтинговой системе. 

При изучении дисциплины предусматривается презентация, контрольная работа, 

тестирование, глоссарий. За эти контрольные точки студент может получить  

минимальное и максимальное количество баллов. 

 
Оценочные средства Кол-во Min, баллов Max, баллов 
Презентация 1 6 10 

Глоссарий 1 6 10 

Тестирование 1 18 30 



Контрольная работа 1 6 10 

Экзамен 1 24 40 

Итого: 5 60 100 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 





 

 

 

 

 

12. Материально-техническое обеспечение дисциплины  

 

1. Лекционные занятия: 

a. комплект электронных презентаций по всем темам курса, 

b. аудитория, оснащенная презентационной техникой (проектор, экран, 

компьютер/ноутбук), 

2. Практические занятия: 

a. компьютерный класс, 

b. презентационная техника (проектор, экран, компьютер/ноутбук), 

c. пакеты ПО общего назначения (текстовые редакторы, графические редакторы), 

3.Прочее 

d. рабочее место преподавателя, оснащенное компьютером с доступом в Интернет, 

e. рабочие места студентов, оснащенные компьютерами с доступом в Интернет, 

предназначенные для работы в электронной образовательной среде. 

 

13. Образовательные технологии 

Удельный вес занятий, проводимых в интерактивных формах, определен учебным 

планом, и составляет –2 часа.  

В качестве образовательных технологий используются:  

дискуссии, работа над презентацией, контрольная работа, тестирование, 

составление словаря терминов, работа в программной среде Microsoft Office и Power 

Point. 


