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Аннотация. В статье анализируется специфика авиастроительного кластера
и кластерный подход в управлении его предприятиями. Приведены задачи
отечественного авиастроения, сформулированные в утверждённых
стратегических документах. Рассматриваются особенности маркетинговой
деятельности авиационного предприятия. Обосновывается, что применение
кластерного подхода повышает общую эффективность входящих в его состав
предприятий.

Annotation. The article analyzes the specifics of the aircraft manufacturing cluster and cluster approach in the management of its enterprises. Tasks given domestic aircraft industry, formulated in the approved strategic documents. The features of marketing activities of the aviation enterprise. It is argued that the use cluster approach increases the overall efficiency of its constituent enterprises.
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В условиях низких темпов экономического развития между
авиастроительными предприятиями обостряется конкуренция. Поэтому
требуются грамотные маркетинговые решения, которые позволят
стимулировать спрос и выбирать наиболее перспективные рыночные
сегменты. Цель данной статьи – характеристика специфики маркетинга
авиационного предприятия и определение направлений совершенствования его маркетинговой деятельности в контексте кластерного подхода в
управлении.
Хотя авиастроительные предприятия являются самостоятельными
субъектами хозяйственной деятельности, в настоящее время они являются
элементами сформировавшихся в Российской Федерации региональных
авиационных кластеров. Деятельность авиастроительных предприятий
интегрирована в региональную экономику, что отражается в различных
направлениях рыночного поведения – от договоров с потребителями и
формирования конечной отпускной цены заказов до участия в выставках и
других маркетинговых коммуникаций [2]. 
Предприятия авиастроительного кластера отличает высокая межотраслевая концентрация производства. Это
позволяет оперативно реагировать на быстро рыночные изменения.
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